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Usemos los medios
para presentar el mensaje

Introduccion

os medios de comunicacion, en sus diver-

sas formas, tienen un valor fundamental para

asociedad actual. A estos medios se les
atribuye la formacion de las culturas en masa, la
generacion de nuevas tendencias sociales y acti-
tudes politicas, y la formacion de valores y nor-
mas de consumo. Ademas, constituyen hoy en
dia un instrumento publicitario imprescindible
para el desarrollo econémico y comercial; y sir-
ven para el intercambio de ideas y conocimien-
tos de otras culturas y realidades.

Siendo objetivos, debemos admitir que los
medios de comunicacion tienen sus grandes vir-
tudes, a la vez como sus grandes riesgos. Cuan-
do son bien utilizados, contribuyen a crear con-
ciencia en los receptores del mensaje.

A finales del siglo XIX, Spurgeon era el pre-
dicador mas escuchado en el mundo. Predicé a
enormes multitudes en su iglesia. Algunos esti-
man que cuatro millones de personas lo escu-
charon predicar a lo largo de su excepcional
vida ministerial. Ahora tenemos a mano la tec-
nologia satelital, el sonido digital, la alta resolu-
cién, los televisores de pantalla ultraplana, et-
cétera. Algunos avances de la alta tecnologia,
como Internet y sus redes sociales: Facebook,
Google+, Twitter, Instagram y otras, apuntan a
que dentro de cien afios las comunicaciones
habran avanzado tanto de la tecnologia actual,
como la nuestra ha avanzado desde el tiempo
de Spurgeon.

Oportunidades

Esta es una época muy emocionante para vi-
vir y ministrar. Pero recordemos Lucas 12: 48:
«A quien mucho se le da, también se le pedira
mucho» (DHH).

Como comunicadores, somos administra-
dores que daremos cuentas por las oportunida-
des con las que el Serior nos ha bendecido. Y
siendo honestos, creo que en la mayorfa de los
casos, la iglesia simplemente no estd aprove-
chando al méximo las ricas oportunidades que
la tecnologia de la comunicacién moderna nos
esta dando. Nuestra generacion tiene mejores
medios que nunca, y aun asi no ha logrado
alcanzar al mundo con el evangelio. Es mas,
tengo la leve impresion de que espiritualmente
estamos perdiendo terreno.

El ejemplo de Pablo
como comunicador del evangelio

Uno de los grandes hombres que revolucio-
no la predicacion o la comunicacion del evan-
gelio en su época fue el apostol Pablo. Cierta-
mente, el apdstol no siguid el tipo de filosofia
pragmatica de los comunicadores modernos,
impulsados por el mercadeo.

Lo que hizo que Pablo fuera eficaz no fue su
sensibilidad mercadologica, sino su devocion
obstinada por la comunicacion de la verdad.
Asumi6 el papel de embajador de Cristo y no
de secretario de prensa. La verdad debia ser
declarada sin ningtn espacio para negociarla.
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Sin duda la filosofia ministerial de Pablo no tenfa
cabida para la teoria de lo que nosotros conocemos
como mercadotecnia moderna: dar a la gente lo que
quiere.

El no le dio instrucciones a Timoteo para que hicie-
ra una encuiesta a fin de descubrir qué querfa la congre-
gacion, ni le pidi6 que llevara a cabo una investigacién
sobre las «carencias percibidas» de la iglesia. Lo mandé
fue a predicar fielmente la Palabra.

Pablo escribié: «Me es impuesta una necesidad; y
jay de mi si no anunciara el evangelio!» (1 Cor. 9: 16).
Su ministerio fue una respuesta al mandato divino.
Dios lo llamé y lo comisiond, y Pablo predicé el evan-
gelio tal como lo habfa recibido directamente del Sefior,
entregando el mensaje como una prioridad.

Ejemplo de esto lo encontramos en 1 Corintios 15: 3:
«Porque ante todo les transmiti a ustedes lo que yo
mismo recibi: que Cristo murié por nuestros pecados
segtn las Escrituras» (NVI).

Conclusion

Christopher Wren, el famoso arquitecto britanico
que disefi6 la catedral de San Pablo en Londres, iba ca-
minando un dia por el edificio en construccién, y pre-
gunto a varios obreros lo que estaban haciendo. Uno de
ellos dijo que estaba poniendo ladrillos, otro dijo que
estaba colocando las ventanas de colores en su lugar, y
otro dijo que estaba haciendo trabajos de carpinteria.
Ninguna de esas respuestas era la que Christopher que-
ria escuchar. Al salir de la construccion, se encontrd
con un hombre que estaba haciendo mezcla. Entonces
le hizo la misma pregunta. Levantando los ojos de su
humilde tarea, el obrero respondié con orgullo: «Sefior,
estoy construyendo una gran catedral». jQué respues-
ta! jQué visién! La mayoria de los obreros no veian mas
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alla del trabajo particular que estaban realizando en ese
momento, pero ahi estaba un hombre que, aunque es-
taba realizando un trabajo humilde, miraba mas alla de
la hiezcla y tenia una vision diferente de lo que estaba
haciendo.

Estimados: como comunicadores de la Palabra no
estamos dando informacién de la salvacién, sino pre-
sentado vida eterna. No somos vendedores ni comer-
ciantes, sino emisarios divinos. Por favor, no moldee-
mos nuestra comunicacién del evangelio eterno para
adaptarlo a nuestros oyentes, o para producir una res-
puesta esperada. Debemos comprometernos con ser lo
que Dios nos ha llamado a ser. Somos embajadores de
Cristo (2 Cor. 5: 20). Conociendo el temor del Sefior
(vers. 11), motivados por el amor de Cristo (vers. 14),
y hechos totalmente nuevos por €l (vers. 17), les implo-
ramos a los pecadores que se reconcilien con Dios
(vers. 20).

Llamado

Mis estimados hermanos, el desafio es que usemos
los nuevos medios de comunicacién para presentar el
mensaje de salvacién. Pero nunca adaptando el mensa-
je para que encaje con el medio, sino usando el medio
para presentar el mensaje de la manera mas clara, pre-
cisa y completa posible. Si somos fieles en eso, tendre-
mos resultados nunca imaginados.

Que Dios nos bendiga en este gran desafio que te-
nemos, porque «a quien mucho se le da, también se le
pedira mucho» (Luc. 12: 48, DHH).

Pr. Arnulfo Angila,
director de Comunicaciones,
Union del Caribe Holandeés
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